REGULAMIN KONKURS
Tchibo Coffizz x See Bloggers

§ 1 Postanowienia ogolne

1. Niniejszy dokument (dalej: Regulamin), ustanawia zasady uczestnictwa w konkursie majacym na celu
wylonienie najbardziej kreatywnych zgtoszen zgodnych z zdaniem konkursowych (dalej: Konkurs).

2. Organizatorem Konkursu, a zarazem administratorem danych osobowych jego uczestnikow, jest Tchibo
Warszawa sp. z 0.0. z siedzibag w Warszawie, adres: ul. Jozefa Piusa Dziekonskiego 3 (00-728 Warszawa),
wpisana do rejestru przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS: 0000019739, ktérej
dokumentacja jest przechowywana przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, XIII Wydzial
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sagdowego, NIP: 5210124030, REGON 011567818, o kapitale zaktadowym w
wysokosci 51 231 000 ztotych, numer rejestrowy BDO: 000009104 (dalej: Organizator).

3. Szczegdtowe informacje na temat Konkursu zawarte zostaly w Regulaminie opublikowanym na stronie
internetowej, pod adresem www.tchibo.pl. Skroécony opis zasad przeprowadzenia Konkursu moze znajdowac si¢
w serwisie Instagram na profilach @tchibo_polska oraz @see_bloggers - wszystkie tresci tego rodzaju maja
charakter jedynie informacyjny. Moc prawna majg jedynie postanowienia Regulaminu i obowigzujace przepisy
prawa.

4. Konkurs bedzie prowadzony na platformie Instagram.

5. Konkurs zostanie przeprowadzony na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej w dniach od 10 czerwca 2022 (od
godziny publikacji postu konkursowego w serwisie Instagram) do 17 czerwca 2022 (do godziny 23.59).

§ 2 Uczestnictwo w konkursie

1. Uczestnikiem Konkursu (dalej: Uczestnik) moze by kazda osoba fizyczna, ktora tacznie spetnia ponizej
wskazane warunki:

a. posiada pelng zdolno$¢ do czynno$ci prawnych;

b. mieszka na terenie Rzeczypospolitej Polskiej;

c. zainstalowata na swoim telefonie lub tablecie aplikacje¢ Instagram i zalogowata si¢ do niej oraz posiada
publiczny profil;

d. jest fanem profilu marki Tchibo_polska tj. polubita w wyzej wskazanej aplikacji profil: @tchibo_polska.

2. Dla zachowania rzetelnosci Konkursu wyklucza si¢ mozliwo$¢ wzigcia w nim udzialu pracownikow
Organizatora, a takze 0sob pozostajacych w statych stosunkach gospodarczych z Organizatorem na podstawie
umowy zlecenia lub umowy $wiadczenia ushug, jak tez cztonkoéw ich najblizszej rodziny. Za cztonkéw
najblizszej rodziny os6b wskazanych powyzej uznaje si¢: wstepnych, zstepnych, przysposobionych, rodzenstwo
oraz malzonka, a takze wstepnych, zstepnych, przysposobionych oraz rodzenstwo malzonka.

3. Organizator ma prawo w kazdym momencie trwania Konkursu wykluczy¢ tego Uczestnika z udziatu w
Konkursie (jak rowniez odméwi¢ mu przyznania nagrody), w stosunku do ktérego powzigt informacje o
dziataniach sprzecznych z Regulaminem. Wykrycie okoliczno$ci powodujacych niespetienie przez Uczestnika
wyzej wskazanych warunkéw po wydaniu nagrody uprawnia Organizatora do dochodzenia zwrotu nagrody lub
jej wartosci.



§ 3 Zadanie konkursowe

1.Zadanie (dalej: Zadanie Konkursowe) polega na:

a. opublikowaniu relacji (Instagram Stories), rolki (Instagram Reels) lub postu z widocznym napojem Tchibo
Coffizz na swoim profilu.

b. oznaczeniu profilu @tchibo_polska.

c. uzyciu hasztagu konkursowego #coffizz

c. zaproszenie do zabawy 2 znajomych, aby tak jak Ty poznali COFFIZZ - czysta energi¢ kofeiny!

. Organizator zastrzega sobie prawo do usuni¢cia i nieuwzgledniania w Konkursie Zadan Konkursowych:

. niezgodnych z regulaminem serwisu Instagram;

. niespelniajacych kryteriow okre§lonych w Regulaminie lub zgloszonych niezgodnie z zasadami Regulaminu;
c. zawierajacych tresci niezgodne z dobrymi obyczajami, niemoralne, obrazliwe lub naruszajace obowigzujace
przepisy prawa;

d. naruszajacych prawa, w tym w szczeg6lnosci prawa autorskie badz dobra osobiste 0s6b trzecich, w tym
bezprawnie wykorzystujacych wizerunki osob trzecich;

e. zawierajacych logotypy badz tresci o charakterze reklamowym dotyczace jakichkolwiek towarow lub ustug
innych niz marki Tchibo.
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§ 4 Nagrody i zasady rozstrzygniecia Konkursu

1. Nagrodami w Konkursie sg 3 nagrody skladajacych sie¢ z kodow zakupowych o wartosci po 1000 zt na
zakupy w sklepie internetowym www.tchibo.pl

2. Ocena Zadan Konkursowych bedzie kazdorazowo dokonywana przez komisje, w sktad ktorej wejda
przedstawiciele Organizatora (dalej: Komisja Konkursowa).

3. Komisja Konkursowa przy rozstrzyganiu Konkursu ocenia oryginalno$¢, kreatywnos$¢ oraz zgodno$¢ Zadania
Konkursowego z warunkami Konkursu.

4. W terminie do 7 dni roboczych od dnia uptywu koncowego terminu, o ktorym mowa w §1 ust. 5 Komisja
Konkursowa wytoni 3 laureatow, ktorzy otrzymaja nagrody wymienione w §1 ust. 1.

5. Decyzje Komisji Konkursowej sa ostateczne i nie przystuguje od nich odwotanie. Organizator zastrzega sobie
prawo do nieargumentowania sposobu rozstrzygniecia Konkursu.

6. Nagrody w postaci kodu zakupowego zostang przestane poczta elektroniczng.

7. Nagrody konkursowe bgeda wydawane wytacznie w postaci okreslonej Regulaminem, bez mozliwosci ich
zamiany na inne nagrody badz wyptaty ich rOwnowartosci w gotowce.

8. Prawo do odbioru przyznanych nagrod nie moze zosta¢ przeniesione na osoby trzecie, chyba ze Organizator
wyrazi na to pisemng zgod¢ po przyznaniu nagrody.

9. Organizator poinformuje laureatow Konkursu o wygranej do 8 dni roboczych od dnia uptywu konicowego
terminu, o ktorym mowa w §1 ust. 5 w prywatnej wiadomosci przestanej w serwisie Instagram lub za
posrednictwem poczty elektroniczne;.

10. Niezaleznie od innych postanowien Regulaminu, warunkiem otrzymania nagrody przez laureatow jest
przestanie w terminie 7 (siedmiu) dni od daty poinformowania laureata o nagrodzie, w prywatnej wiadomosci
zwrotnej do Organizatora informacji, w ktorej znajdzie si¢ adres email laureata.

11. Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za podanie nieprawdziwych danych przez laureata, lub zmiang
danych, ktére uniemozliwiajg skuteczne wydanie laureatowi nagrody.



§ 5 Oswiadczenia i licencje

1. Prawidtowe wykonanie Zadania Konkursowego jest rownoznaczne z akceptacja przez Uczestnika
postanowien Regulaminu bez konieczno$ci sktadania odrebnych o$wiadczen w tym przedmiocie i jest
réwnoznaczne ze ztozeniem przez Uczestnika oSwiadczenia w przedmiocie wyrazenia zgody na korzystanie z
wizerunku oraz danych osobowych Uczestnika do celdw zwigzanych z Konkursem.

2. Uczestnik Konkursu biorac udziat w Konkursie gwarantuje, ze przysluguja mu wylaczne i nieograniczone
prawa autorskie do Zadania Konkursowego, ktore sa przejawem jego wiasnej indywidualnej tworczosci o
oryginalnym charakterze i s3 wolne od wad prawnych oraz roszczen podmiotdw trzecich oraz o§wiadcza, ze
uzyskat wszelkie zezwolenia lub zgody prawem wymagane na korzystanie z tresci zawartych w Zadaniu
Konkursowym (w tym prawa dotyczace pozowanie 0sob i rozpowszechniania wizerunku), o ile sg one konieczne
lub potrzebne dla ich wykorzystywania przez Organizatora.

3. W przypadku, gdyby o§wiadczenia i gwarancje, o ktorych mowa w ust. 1 lub 2 powyzej okazaly si¢ niezgodne
ze stanem faktycznym lub prawnym Uczestnik, ktory nadestat Zadanie Konkursowe, w przypadku ewentualnych
roszczen osob trzecich, ponosi wyltaczng i catkowita odpowiedzialno$¢ oraz zobowigzany jest naprawic¢
zwigzane z tym poniesione przez Organizatora szkody. Ponadto, Uczestnik ten podlega dyskwalifikacji z
Konkursu i zobowiazany jest do niezwlocznego zwrotu przyznanej przez Organizatora nagrody, jezeli ja
otrzymat.

4. Wraz z wykonaniem Zadania Konkursowego, Uczestnik na wypadek, jesli zostanie laureatem Konkursu
wyraza zgode na wykorzystanie swojego wizerunku lub wizerunku os6b widniejacych w Zadaniu
Konkursowym za posrednictwem Internetu w formie zdje¢ w tym w szczegdlnosci w formie materiatow
reklamowych, umieszczanych na stronach internetowych: www.tchibo.pl, oraz na portalach Instagram oraz
Facebook Organizatora, przedstawiajacych laureata Konkursu samodzielnie lub w zestawieniu z pozostatymi
laureatami Konkursu, a takze w ramach opracowan, zestawien lub inkorporacji do materiatow reklamowych lub
informacyjnych, w tym do utworéw wizualnych lub audiowizualnych, fotografii, warunkujacych,
umozliwiajacych lub utatwiajacych marketing oraz sprzedaz towarow znajdujacych si¢ w ofercie Organizatora,
przez okres jednego roku od umieszczenia Zadania Konkursowego w serwisie Instagram, bez ograniczen co do
ilo$ci oraz terytorium. Laureat Konkursu upowaznia Organizatora do

rozpowszechniania wizerunku z ujawnieniem lub bez ujawnienia tozsamosci laureata Konkursu.

5. Uczestnik biorgc udzial w Konkursie oswiadcza, ze udziela nieodplatnej licencji, z prawem do udzielania
sublicencji, obejmujacej wielokrotne (nieograniczone ilo§ciowo, czasowo i terytorialnie) oraz korzystanie w
catosci jak i w dowolnie wybranych fragmentach z Zadania Konkursowego przez Organizatora jak rowniez
przez podmioty wskazane przez Organizatora w zwigzku z Konkursem oraz na potrzeby reklamy marki Tchibo,
na wszystkich znanych polach eksploatacji, a w szczegolnosci:

a. w zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu - wytwarzanie okre$long technikg egzemplarzy utworu, w
tym technika drukarska lub podobna, technikg reprograficzng (fotokopiowanie i mikrokopiowanie), zapisu
magnetycznego oraz technikg cyfrowa;

b. wydawanie (publikowanie) i rozpowszechnianie we wszystkich wydaniach, niezaleznie od formy, standardu,
systemu lub formatu, bez ograniczenia liczby naktadéw, wydan oraz egzemplarzy; obejmuje to takze prawo do
czgsciowego lub catkowitego przedruku (przed i po produkcji), w tym na fotokopiach, mikrokopiach i
mikroreprodukcjach, a takze do powielania w inny sposob;

c. wprowadzanie do pamigci komputera i sporzadzanie kopii takich zapiséw dla potrzeb eksploatacji oraz trwate
lub czasowe zwielokrotnianie komputerowego zapisu w catosci lub w czeéci dowolnymi §rodkami i w dowolnej
formie;

d. wykorzystywanie do celdow marketingowych, w tym reklamy, promocji, oznaczenia lub identyfikacji
Organizatora co obejmuje rowniez utrwalanie i zwielokrotnianie poligraficzne oraz wykorzystanie tych
utrwalen; utrwalanie audiowizualne dowolng technika niezaleznie do standardu, systemu i formatu; nadanie za
pomoca wizji lub fonii przewodowej lub bezprzewodowej przy pomocy dowolnych §rodkoéw technicznych, w
tym nadawanie za posrednictwem satelity; nagrywanie na urzadzeniach stuzacych do wielokrotnego odtwarzania
za pomoca no$nikow dzwigku i obrazu, w tym powielania, rozpowszechniania i odtwarzania nagran,
przekazywanie, odtwarzanie i emitowanie w audycjach w $rodkach masowego przekazu, po utrwaleniu na
nosnikach dzwigku lub obrazu;

e. publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz publiczne udostgpnianie w taki sposob,
aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym



w tym w dowolnych — elektronicznym, cyfrowym itp. kanale komunikacji publicznej;
f. wprowadzanie do obrotu, rozpowszechnianie egzemplarzy oraz ich kopii.

6. Uczestnik Konkursu udziela Organizatorowi na podstawie niniejszego postanowienia zezwolenia na
udzielanie dalszych licencji w zakresie nabytych praw do Zadania Konkursowego oraz prawa zezwalania na
wykonywanie zaleznego prawa autorskiego (tj. do wykonywania i wykorzystywania wszelkich przerdbek,
adaptacji itp.) na wszystkich polach eksploatacji wymienionych powyzej

§ 6 Informacje dotyczace przetwarzania danych osobowych

1. Administratorem danych osobowych zebranych w trakcie prowadzenia Konkursu jest Tchibo Warszawa sp.
Z 0.0. z siedziba w Warszawie, adres: ul. Jozefa Piusa Dziekonskiego 3 (00-728 Warszawa), wpisana do rejestru
przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sagdowego pod numerem KRS: 0000019739, ktérej dokumentacja jest
przechowywana przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, XIII Wydziat Gospodarczy Krajowego
Rejestru Sagdowego pod numerem KRS: 0000019739, NIP: 5210124030, REGON 011567818, o kapitale
zaktadowym w wysokosci 51 231 000 ztotych, numer rejestrowy BDO: 000009104 (dalej: ,,Administrator”).
Administrator wyznaczyt inspektora ochrony danych, z ktorym mozna skontaktowac¢ si¢ listownie pod adresem
Organizatora z dopiskiem ,,Inspektor Ochrony Danych” lub mailowo za posrednictwem adresu mailowego:
iod@tchibo.pl.

2. Dane osobowe Uczestnikow Konkursu bedg przetwarzane w nastepujacych celach:

a. przeprowadzenia i realizacji Konkursu, wylonienia laureatow Konkursu i przyznania nagrod, przeprowadzenia
procesu reklamacji (podstawa prawna: art. 6 ust. 1 lit. a Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony 0sob fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych 1 w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (og6lne
rozporzadzenie o ochronie danych) dalej: RODO) za zgodg Uczestnika

b. wykonywania obowigzkow wynikajacych z przepisow prawa, w szczegdlnosci przepiséw o: rachunkowosci,
podatkach oraz z innych zobowigzan wywodzacych si¢ z obowigzujacych regulacji (art. 6. ust.1 lit. ¢ RODO),
c. realizacji prawnie uzasadnionych intereséw Administratora jakimi sg: kontakt z Uczestnikami oraz ustalenie
lub dochodzenie przez Administratora roszczen cywilnoprawnych w ramach prowadzonej dziatalnosci, a takze
obrona przed takimi roszczeniami (art. 6 ust. 1lit. f RODO).

3. Dane osobowe Uczestnikéw moga by¢ przetwarzane w celach marketingowych za odrebna zgoda udzielona
przez Uczestnikow. W przypadku udzielenia zgod dotyczacych kierowania do Uczestnika dziatan
marketingowych i sprzedazowych okreslonymi kanatami komunikacji, to dane osobowe Uczestnika beda
przetwarzane, aby prowadzi¢ marketing bezposredni produktéw i ustug Organizatora. Przy realizacji
powyzszego celu podstawg przetwarzania danych osobowych bedzie art. 6 ust. 1 lit. a RODO (zgoda) lub art. 6
ust. 1 lit. f RODO, czyli prawnie uzasadniony interes polegajacy na prowadzeniu dziatah marketingowych i
sprzedazowych w zwigzku z wyrazonymi zgodami dotyczacymi otrzymywania tresci marketingowych
okreslonymi kanatami komunikacji (w tym profilowanie).

4. Podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale niezbedne dla celéw udziatu w Konkursie. Dane osobowe
Uczestnikdw beda przetwarzane przez czas trwania Konkursu, a takze pdzniej tj. do czasu uplywu terminu
przedawnienia ewentualnych roszczen wynikajacych z Konkursu i w zwigzku z nim, jak réwniez w zwiazku z
realizacja obowigzkéw podatkowych, rachunkowych i archiwizacyjnych przewidzianych przepisami prawa.

5. W przypadku wyrazenia zgody, o ktorej mowa w ust. 3 dane osobowe bgda przetwarzane przez okres do
wycofania zgody na otrzymywanie od nas tresci marketingowych i sprzedazowych okreslonym kanatem
komunikacji przez Uczestnika.

6. Odbiorcami danych osobowych Uczestnikow lub przedstawicieli ustawowych moga by¢ Organizator,
podmioty $wiadczace dla Administratora ustugi np. informatyczne, prawne, doradcze, ubezpieczeniowe na
podstawie stosownych umoéw oraz podmioty upowaznione do otrzymania danych osobowych na podstawie
obowiazujacych przepisow prawa np. sady i organy panstwowe.

7. Uczestnikowi przystuguje prawo do:

a. dostegpu do tresci swoich danych, zadania ich sprostowania, usunigcia lub ograniczenia ich przetwarzania;
b. prawo do przenoszenia danych osobowych oraz prawo wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania na
podstawie prawnie uzasadnionego interesu Administratora;



c. whiesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy uzna, iz przetwarzanie danych
osobowych dotyczacych jego osoby narusza przepisy.

8. Dane osobowe Uczestnikow, w przypadku wyrazenia zgody, o ktdrej mowa w ust. 3, beda poddawane
zautomatyzowanemu podejmowaniu decyzji w tym profilowaniu. Organizator dokonuje profilowania, aby lepiej
pozna¢ zainteresowania i potrzeby Uczestnika dotyczace oferowanych przez Organizatora produktow i ushug. Na
podstawie profilu Organizator bedzie wysyta¢ informacje dopasowane do preferencji Uczestnika w zakresie
m.in. dopasowania tematyki wysylanych tresci i materiatdéw promocyjnych, informacyjnych, oferowania
produktow, ktére pozwola Organizatorowi udoskonala¢ oferowane ustugi. Do profilowania wykorzystywane sg
nastepujace dane: imie¢, nazwisko, wiek, ple¢, jezyk, data urodzenia, miejscowos¢, zrodto pozyskania danych.
Ponadto, przy profilowaniu Organizator bierze pod uwage dane statystyczne dotyczace zachowania na stronach
www i w aplikacjach mobilnych.

§ 7 Reklamacje

1. Wszelkie reklamacje dotyczace sposobu przeprowadzenia Konkursu, Uczestnicy powinni zgtasza¢ na pismie
na adres korespondencyjny Organizatora.

2. Reklamacje powinny zawiera¢ imi¢ i nazwisko, doktadny adres Uczestnika, a takze doktadny opis i wskazanie
przyczyny uzasadniajacej ztozenie reklamacji.

3. Ewentualne reklamacje sg przyjmowane w ciggu 14 dni liczac od dnia uptywu terminu na poinformowanie o
wygranej, o ktérym mowa w §4 ust. 8.

4. Reklamacje powinny by¢ przestane listem poleconym na adres Organizatora, z dopiskiem — Konkurs Tchibo
Coffizz x SeeBloggers. Reklamacje nadane po uptywie wskazanego w ust. 3 niniejszego paragrafu terminu nie
beda rozpatrywane. O przyjeciu reklamacji do rozpatrzenia decyduje data stempla pocztowego.

5. Reklamacje rozpatruje Organizator, nadaje odpowiedzi w terminie 7 dni roboczych od dnia ich otrzymania
przez Organizatora, w oparciu o postanowienia Regulaminu.

6. Decyzje Organizatora w przedmiocie reklamacji sg ostateczne i wigzace. O decyzji Organizatora Uczestnik
zostanie powiadomiony droga listowna.

7. W przypadku nie uwzglednienia ztozonej reklamacji, Organizator o§wiadcza, ze nie wyraza zgody na wzigcie
udzialu w postgpowaniu w sprawie pozasadowego rozwigzywania sporéw konsumenckich. Uczestnikowi
przystuguje prawo dochodzenia roszczen na zasadach og6lnych.

§ 8 Odpowiedzialnos¢

1. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za ustugi telekomunikacyjne, w tym zapewniajace dostepu do sieci
Internet.

2. Organizator nie jest odpowiedzialny za brak mozliwos$ci wzigcia udzialu w Konkursie wskutek probleméw
technicznych z przesylaniem danych ani nie gwarantuje, ze strony sieci internetowej beda wolne od zaklocen lub
bledow.

3. Organizator nie ponosi odpowiedzialno$ci za jakakolwiek utrate danych Iub uszkodzenia podczas lub po
transmisji.

§ 9 Postanowienia koncowe

1. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za odwotanie Konkursu badZz zmiany w harmonogramie wynikte z
przyczyn niezaleznych od niego.

2. Organizator zastrzega sobie prawo zmiany z waznych przyczyn (takich jak zmiany prawne, zmiana w ramach
dziatalno$ci Organizatora) Regulaminu w kazdym czasie, poprzez podanie do wiadomosci publicznej, na stronie
internetowej wskazanej w § 1 ust. 3 Regulaminu, informacji w przedmiocie zmiany, przy czym zmiana nie moze
pogarsza¢ warunkow udziatu Uczestnikow w Konkursie.



3. Wszelkie watpliwosci dotyczace zasad Konkursu, interpretacji i postanowien Regulaminu rozstrzyga
Organizator.

4. W razie zmiany lub uniewaznienia ktoregokolwiek z postanowien Regulaminu decyzja kompetentnego organu
lub sadu, pozostate jego postanowienia pozostaja w mocy i wigza Organizatora oraz Uczestnika.

5. Regulamin wchodzi w zycie z dniem ogloszenia konkursu.

6. Dla Regulaminu wlasciwe jest prawo polskie.



